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Por Laura Ospac. Las cosas no son solo cosas y cada casa guarda historias y perso-
najes propios. Algunos lo saben hace rato. Pla! crea-cria objetos de disefio con

imaginacion, humor y mensaje. iEchale pimienta!
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lal Objetos Criados, retine una fa-
Pmilia de utensilios de uso comun
creados bajo el concepto de disfrutar
lo cotidiano, y hacerlo més divertido. Original-
mente la marca se desarrollé a partir de la
idea y el trabajo de Paula Combina —dise-
fiadora cordobesa— y Agustin Dominguez,
quien desde hace algunos meses se des-
vinculé del proyecto. Ambos trabajaron en
publicidad durante més de siete afos y es-
tuvieron siempre ligados a las artes plas-
ticas. Entre experimentacion y bisquedas
le dieron forma a esta simpética familia que
resultd bastante més que una linea de pro-
ductos.
"...hacer algo propio y diferente, ponerle
humor a la vida, divertirme haciendo...",
eso queria Paula y le salié muy bien. "Di-
sefiar Pla! es divertido, aunque hay mu-
chas cosas por hacer que no lo son tanto,
pero forma parte del combo disefiador/
emprendedor".
Los objetos Pla! se venden en Santa
~,  Cruz, Chubut, Cérdoba, Capital Fede-
" ral y Provincia de Buenos Aires. Para
%, llegar al punto en el que el empren-
dimiento logré posicionarse y man-
tenerse, hubo que aprender mucho
de costos, proveedores, produccion,
\ y todo lo que fue apareciendo en
. el camino del artista que encuen-
! tra en el universo publicitario al-
guNoS recursos y grietas para recrear lo
propio, viviendo de eso.
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Criados

Timidos portarrollos de cocina, ceniceros
mimosos, individuales que invitan a apa-
gar la tele y comunicarse son algunas de
las cosas (£?) que propone Plal, una alter-
nativa que juega con el imaginario, la
naturaleza y situaciones cotidianas para
crear-criar estos objetos combinando di-
sefio y funcionalidad, con absoluto crite-
rio comercial (el packaging y la identidad
de marca vienen supercuidados).

En este recorrido, Pla! es experiencia y de-
safio: "Que la gente nos entienda, que
pueda captar la ruptura del cédigo y en-
contrar el sentido de los personajes", se-
fiala Paula como objetivos de la propues-
ta. Y parece que funciona, porque los ob-
jetos empezaron a ser llamados por su
nombre, se multiplican los puntos de ven-
ta y Pla! va rodando en el medio.

En noviembre de 2004 estuvieron en la
Bienal Internacional de Disefio Saint Etien-
ne, en Francia, y en agosto de este afio
Paula Combina recibié el Premio a la Me-
jor Disenadora 2007 en la feria Disefio con
Acento que se realizd en nuestra ciudad.

{Qué pensés del disefio en Cérdoba?
Siempre hubo talento, la Docta tiene muy
buenos disefiadores pero no hay muchas
oportunidades, ni desde las empresas ni
desde una politica que ayude al desarro-
llo del disefio. Todo es muy a pulmén. Mu-
chas individualidades, pero asi funciona
en muchas ciudades. Es una cuestion de
escala, Buenos Aires concentra todas las
empresas del pafs, incluidas las cordobe-
sas, entonces hay mas mercado.

Paula vive desde hace varios afos en
Capital. Después de disefar puntos de
venta para grandes marcas, los cédigos del
marketing se sumaron a busquedas ante-
riores, més préximas al arte. "Trabajé mu-
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cho en equipo y siempre buscando dife-
renciarme desde un disefio innovador",
cuenta y ofrece después, su mirada sobre
la funcion del disefio.

"Si bien uno busca ser artista, al menos
de su vida, el disefiador industrial desde
su concepcion—industrial- no es un artis-
ta que se expresa con su obra. El disefia-
dor es un comunicador, un intermediario
entre los requerimientos del mercado-clien-
te y el usuario-producto y desde alli crea,
para responder de la manera mas eficien-
te y equilibrada a ese marco". Pero no todo
es corsé en la vida del disefiador: "Trabaja-
mos desde los requisitos y condicionantes,
pero estos también son disparadores; los
limites son las libertades —subraya Paula—
de eso se trata".
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Contame qué es la “actitud nifio”...




