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TA GRAN FERA

Disefio independiente cordobés

ace bastante que la expresion disefio
H independiente hace eco en diferen-

tes espacios e instancias de Cordoba.
El eco retumba en las ferias de disefiadores
que se multiplican los fines de semana, en lo-
cales comerciales que ofrecen disefo autoc-
tono, en rubros especificos que los Premios
Estimulo a Jovenes Creadores de la Provincia
reservan para esta actividad y en las nuevas
carreras de disefio, que le arrebataron a la gas-
tronomia el puesto de novedad curricular.
Que ese multiforme universo est4 instalado,
no hay dudas. Los que estén en el tema coin-
ciden en sefialar a la crisis post 2001 como

Por Juuiana Rooricuez. Pioneros y nuevos nombres del disefio de
indumentaria local evaluian si su actividad tiene un circuito
propio, si aun se privilegia la originalidad y quién consume

sus propuestas.

el momento clave de expansién de una ola
que ya se venia armando. Un lustro después,
podemos preguntarnos si ya existe un cam-
po propio de esta actividad, con su circuito
de productores, circulacion y consumidores.
Y podemos preguntarnos qué hay de nuevo.

DE LA CRISIS
A LA CREACION

Cuando el fin de la convertibilidad cerr¢ las
casas que ofrecian objetos, muebles y ropa
importada, los consumidores tuvieron que vol-

ver a mirar su aldea, a ver qué novedades les
ofrecfa para colmar su sed adquisitiva a pre-
cio peso. El temblor financiero también im-
pulso a mucha gente a rebuscarsela para pro-
ducir desde acd y mediante la autogestion.

Melina Dassano es una de las creadoras del
portal Chedesign, que intenta nuclear a la
comunidad de disefiadores de Cérdoba. Ella
destaca que hoy, al terreno del disefio inde-
pendiente, llegan ingenieros, artistas plésti-
cos, arquitectos y otros que comparten “una
fijacion por el objeto de estudio y una ma-
nera diferente de materializar las ideas”.

Al hablar del panorama del disefio cordobés



Alejandrd Montie!

y sus diferentes versiones y areas, Melina
encuentra un punto en comun: “Tanto el di-
sefio de objetos como el de indumentaria
usan las mismas herramientas para comu-
nicarse”. Pero mientras la ropa cobra mas
visibilidad y hace su camino pese a las difi-
cultades, los otros rubros tienen un desarro-
llo méas acotado. Asi las cosas, los disefiado-
res industriales que ganan concursos acd,
para obtener algo més que premios tienen
que viajar al exterior.

ROPA NUEVA
NEGOCIOS pUROS

En los ultimos afios, a fuerza de ferias, en-
cuentros y boca en boca, la indumentaria
local empezo6 a llamar més la atencion. So-
ledad Simdn trabaja en su propia marca de
ropa hace seis afos, y dicta clases en Kan-
dinsky, centro de capacitacién en disefio.
“Se nota muchisimo cémo crecié la matri-
cula en los ultimos afios”, comenta. Pero
también relativiza: “Claro que cuanto mds
se amplia, mds se desvirtda el concepto de
diserio exclusivo”. Sucede que ese principio
es dificil de sostener en el tiempo, sobre to-
do si se pretende una salida laboral, como
dicen los que de esto viven.

Natalia Barrio, disefiadora de la marca de ro-

Si se pretende vivir
de esto, el principio
de diseiio exclusivo
es dificil de sostener
en el tiempo.

en el tema, y destaca la dificultad de traba-
jar con creaciones Unicas. “No hay aqui una
conciencia del disefio de autor”, dice. Y tam-
bién sefala lo arduo que resulta sostener
colecciones. “El publico prefiere pagar la
calidad antes que el disefio”, agrega; y su-
braya la dificultad, pero también la urgen-
cia, de aunar un disefio coherente, buen ma-
terial textil y una seria terminacién de las
prendas. Es que una buena idea puede di-
luirse en el proceso mediante el que esa
idea cobra cuerpo. “Acd no siempre se con-

pa Ultimo Grito, también lleva varios afios

A

\"‘
v".l\»

'y L]



La mayoria apunta
que la tendencia,
caracterizada por lo
novedoso, muchas
veces termina en
moda, repeticion.

sigue variedad y calidad en telas y no hay
talleres confiables. Por mds buena que sea
una idea, si no se logra una buena termi-
nacién, se pierde”, afiade Natalia.

MODERADAS TENDENCIAS?

En la otra punta del circuito, la demanda
—como siempre— influye a la oferta, y a ve-
ces hasta la doma. “El cordobés no siempre
estd dispuesto a valorar lo diferente, tiende
a uniformarse, y eso hace que los disefiado-

res suavicen sus lineas, adapten su trabajo
a lo que es vendible”, aporta la artista visual
y disefiadora Alejandra Montiel, desde Nova,
un local de la Galeria Cinerama que ofrece
ropa, accesorios y objetos de disefiadores y
artistas.

Y a pesar de que todos comparten que en
Cdrdoba hay disefio, la mayoria apunta a que
la tendencia, caracterizada por lo novedoso,
muchas veces termina convirtiéndose en mo-
da, en repeticion. Y asi, a fuerza de buscar al-
go diferente pero no tanto, hay quienes lla-
man disefio de indumentaria a una remera
mal terminada con una estampa de los Sex
Pistols, consideran objetos de disefio a los
miles de pins con imagenes del universo Tim

nen que una banqueta vintage ofrecida en
el catdlogo de un hipermercado es ejemplo
de disefio mobiliario. “Son juegos del mar-
keting. Ahora lo industrial parece indepen-
diente mientras lo trash se hace en serie y
se vende carisimo”, remarca Montiel.

Pero, con o sin crisis, siguen apareciendo
creadores que tienen algo distinto para mos-
trar y estdn dispuestos a generar su idea,
construirla y encontrar nuevas formas para
hacerla circular.

Burton que pululan en las vidrieras, o sostie-

cemmmm T te”~
efio Y del ar
| .d1se a6 mues-

les' idad comercial ¥ en

. hici-
Par\'\cu\avmem?, (a5 cON UN3 final ' Lo dltima muestra qude o
Organizan \ai i experimenta’ mas: gtica “Porcentds®: ca Ota o
ermite - s latem os", cuen
tras s€ P so. Tiramo edonded ' es-
un proceso: todos las T cuadros Y
mos fue . entre : ciones,
\EZA PORCASA Federico e trayendo sU Ideedﬁyomances' \J\deomgts\nacon% o la casa. )
[\/\P 0 ) S te €
E el grupo formado P on —crea mila. As! crearo Ph bieron en 10dos \O  tiene actualmen
di. Astse llame = > o camila G2 aa luras aue s€ * \ e que el diser® <to al que € °°
Lo Que YO Entedn 4l disefio de \Umma: clia LObO, consagrd “0 - derico reconoce el au Jfirmar que | alto €O o obra que €
: fio, er en no
/ded\Ca 0 esta Y m,( as de un a Fe 0 du de Ma = creen
Ga\arade artesanias €0 Caﬂa;\ trio aparect© hacg V\: on un claro Cordoba Pe\\O rr\oduc\o por la caniy ad'E\ y sus comp Zras \enta
dora ; arteras \ta Cordo . Al ender el P alizacion- ercando Y
cion de | casa € -y difundirse beVv . lta la come e esta ac
|a confecciol n su actu trabajar ar- ore, dificulta c0, Que distintas
alquilaro . donde ViViT, ) Jitaron @ P quiere, A1 rece de a P evas y dis
cuando 214 un espacio d oportuni ad invité e o el publico € rar cosas U ToLEDO
“cito: tener cada op io par qu i 3 comp DAD
proposito: = uestras, Y taban un espac ’ te se animard SOLE
calizaron fena® \/dm igos que necesita men
- amigos
ticipar @
poner U obre®
soledad simé"‘
|

w

) ¥ D6

il

N
= www.chedesign.com.ar
TRLPLEIPBLEVE www.centro-kandinsky.com.ar




